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Co to jest Google Ads?
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Wybierz typ kampanii

Sie¢ wyszukiwania

W odpowiednim momencie
wychodz w wyszukiwarce Google
naprzeciw klientom

o sprecyzowanych zamiarach
zakupu

Wideo

Docieraj do widzéw w YouTube
i zyskuj konwersje

Performance Max

Dotrzyj do odbiorcéw we
wszystkich ustugach Google za
pomoca jednej kampanii. Jak to
dziata

Generowanie popytu

Wyswietlaj reklamy w YouTube,
Gmailu, na kartach Discover
i w innych miejscach

Siec¢ reklamowa

Docieraj do klientow w ponad
3 milionach witryn i aplikacji dzieki
interesujgcym kreacjom

Produktowa

Wyswietlaj swoje produkty
klientom, ktorzy przegladajg towary
w internecie



Siec¢ wyszukiwania

Reklamy w Sieci Wyszukiwania (Search):

Reklamy w Sieci Wyszukiwania Google to jedno z najpopularniejszych narzedzi Google
Ads. Pozwalajg one na wyswietlanie reklam tekstowych na stronie wynikow
wyszukiwania Google, zaraz na gorze lub na dole strony. Reklamy te sg wyswietlane
w odpowiedzi na zapytania uzytkownikow, ktore sg zwigzane z wybranymi stowami
kluczowymi. Reklamy te umozliwiajg dotarcie do potencjalnych klientow, ktorzy
aktywnie poszukujg okreslonych produktéw lub ustug.



Performance Max

Performance Max

To rodzaj kampanii wykorzystujgcy sztuczng inteligencje Google do maksymalizacji
wynikow w wielu kanatach Google, wigczajgc sie¢ wyszukiwania, sie¢ reklamowsg,
YouTube, Gmail i inne. Jest zoptymalizowany pod katem konkretnych celéw, takich jak

generowanie leadow czy sprzedaz online.



Sie¢ reklamowa

Reklamy GDN (Google Display Network):

Reklamy Google Display Network (GDN) to reklamy, ktére mogg by¢ wyswietlane na
milionach stron internetowych, aplikacji mobilnych i wideo na catym swiecie. Sg to
reklamy graficzne, ktore mogg zawierac obrazy, filmy, czy interaktywne elementy. Dzieki
zaawansowanym mechanizmom targetowania, reklamy te moga by¢ pokazywane
uzytkownikom, ktoérzy wczesniej odwiedzili dang strone, interesuja sie podobnymi
tematami, lub sg w okreslonym demograficznie czy geograficznie segmencie.



Produktowa

Kampanie produktowe (Shopping)

Sg to kampanie skoncentrowane na promowaniu produktéw za pomoca reklam
produktowych, ktére pojawiajg sie w wynikach wyszukiwania Google oraz na zaktadce
,Zakupy”. Sg one idealne dla sprzedawcow detalicznych chcacych pokazac swoje
produkty bezposrednio w wyszukiwarce.



Wideo

Kampanie wideo

Te kampanie umozliwiajg reklamowanie za pomoca tresci wideo na platformach takich
jak YouTube i inne witryny w sieci reklamowej Google. Reklamy wideo mogg by¢
wykorzystane do réznych celow, od budowania $wiadomosci marki, przez angazowanie
uzytkownikow, po zachecanie do dziatania, wykorzystujgc atrakcyjnosc i site przekazu
wizualnego, jakg oferuje format wideo



Generowanie popytu
Kampanie generujace popyt
Te kampanie sg skierowane do firm, ktére chcg zwiekszy¢ liczbe odwiedzin w fizycznych

lokalizacjach, takich jak sklepy detaliczne czy restauracje, poprzez ukierunkowane
reklamy, ktére zachecajg do odwiedzenia tych miejsc.
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Konfiguracje Poczatkowe Konta Reklamowego:

Wybér Rodzaju Konta:
e  Konto Indywidualne: Idealne dla jednoosobowych przedsigbiorstw lub matych firm zarzadzajgcych wtasnymi
kampaniami.
e  Konto Managera (MCC - My Client Center): Rekomendowane dla agencji lub oséb zarzadzajgcych wieloma
kontami Google Ads. Umozliwia centralne zarzadzanie wszystkimi kontami.

Rejestracja i Ustawienia Konta:
e Utworzenie Konta Google Ads: Przejdz na strone Google Ads i postepuj zgodnie z instrukcjami rejestracii.
e Podstawowe Informacje: Wprowadz podstawowe dane, takie jak nazwa firmy i czas.
e  Preferencje Jezykowe i Strefa Czasowa: Wazne dla raportowania i targetowania.

Ustawienie Kont Ptatnosci:
e Informacje o Ptatnosci: Podaj dane ptatnicze (karta kredytowa, debetowa, itp.).
e  Ustawienia Fakturowania: Wybierz preferowany sposob fakturowania.
*Uwaga: Dla nowych kont jedyng dostepng obecnie forma ptatnosci sg ptatnosci automatyczne

Dane Firmowe:
e  Wprowadzenie Danych Firmowych: Podaj petng nazwe firmy, adres, numer telefonu i inne wymagane informacje.
e Prawa Dostepu: Ustal, kto w Twojej organizacji ma dostep do konta i jakie majg uprawnienia.
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Panel reklamowy Google Ads zawiera kilka kluczowych elementow, ktore sg niezbedne do
efektywnego zarzgdzania i optymalizacji kampanii. Sg to obszary takie jak:

e Sekcja: Narzedzia i ustawienia
e Menu nawigacyjne
e Obszarroboczy



Google Ads Najwazniejsze elementy panelu reklamowego

Sekcja "Narzedzia i ustawienia™: Znajduje sie w gérnym prawym rogu panelu i oferuje dostep do bardziej
zaawansowanych funkgcji oraz ustawienh konta. W tej sekcji znajdziesz narzedzia takie jak planowanie stéw kluczowych,
biblioteka wspdlna, konwersje, ustawienia faktur i ptatnosci oraz inne narzedzia do zarzadzania kontem i analizy.
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Menu nawigacyjne: To gtéwny pasek menu, ktéry pozwala na dostep do réznych sekcji platformy Google Ads. Znajdujg sie
tutaj miedzy innymi opcje dotyczgce kampanii, grup reklam, stow kluczowych, reklam, analiz i raportow. Dzieki temu menu
uzytkownik moze szybko przetgczac sie miedzy roznymi aspektami swoich kampanii reklamowych.
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niektorych zasobéw reklamowych moga byé zewnetrzne firmy posredniczace.

Po najechaniu kursorem na nagiéwek kolumny dotyczace] akredytowanych danych wyswietli si informacja o akredytacji przez rade Media Rating Council (MRC)
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Obszar roboczy: To centralna cze$¢ panelu Google Ads, gdzie wyswietlane sg szczegétowe informacje o biezgcych
kampaniach. W tym obszarze mozesz przegladac¢ i analizowaé¢ wyniki kampanii, edytowaé ustawienia, a takze tworzyé nowe
kampanie i grupy reklam. Jest to réwniez miejsce, w ktorym uzytkownik ma dostep do réznorodnych metryk i wykresow
prezentujgcych efektywnos¢ kampanii.
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Konwersje w Google Ads sg niezwykle wazne, poniewaz pozwalaja mierzy¢ skutecznosé¢ kampanii
reklamowych w osigganiu okreslonych celéw biznesowych. Na podstawie danych o konwersjach mozliwa jest
réwniez optymalizacja kampanii oraz wykorzystywanie zaawansowanych strategii ustalania stawek oraz
maksymalizacja efektywnosci realizowanych kampanii.

Sledzenie konwersji umozliwia:

e  Sprawdzanie, ktére stowa kluczowe, reklay, grupy reklam i kampanie najskuteczniej zachecajg klientow
do wykonywania wartosciowych dziatan.

e Poznawanie zwrotu z inwestycji i podejmowanie przemyslanych decyzji zwigzanych z wydatkami na
reklamy.

e  Wykorzystywanie strategii inteligentnego okreslania stawek, takich jak Maksymalizacja liczby konwersji,
Docelowy CPA i Docelowy ROAS, kt6re automatycznie optymalizujg kampanie zgodnie z celami
biznesowymi.

Glowne sposoby pomiaru konwersiji:

e Import celow konwersji z Google Analytics

e  Pomiar konwersji w witrynie poprzez Tag Google Ads



&\ Google Ads

Import celéw konwersji z Google Analytics:

Zaloguj sie na konto Google Ads.

Kliknij ikone narzedzia w prawym gérnym rogu konta.

W sekcji ,Pomiar skutecznosci” kliknij Konwersje.

Kliknij przycisk plusa .

Na liscie typéw konwersji wybierz Importuj.

Kliknij Ustugi Google Analytics 4, a nastepnie SieC.

Kliknij Dalej.

Zaznacz pole obok zdarzenia konwersji w witrynie, a potem kliknij Importuj i kontynuuj. Na liScie pojawig
sie wszystkie konwersje skonfigurowane w ustudze Google Analytics 4, wiec wybierz zdarzenia
konwersji w witrynie, ktdre chcesz uwzgledni¢ w imporcie.

9. Kliknij Gotowe.

© N gk wN =


https://ads.google.com/
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Pomiar konwersji w witrynie poprzez Tag Google Ads:

Krok 1. Utworz nowe dziatanie powodujace konwersje

Zaloguj sie na konto Google Ads.

N

W prawym gérnym rogu kliknij ikone narzedzia , a potem w sekcji ,Pomiar skutecznosci” kliknij Konwersje.
W podsumowaniu kliknij + Nowe dziatanie powodujgce konwersje.

Wybierz opcje Witryna i kliknij Dale;j.

Wpisz domene witryny i kliknij Skanu;j,

Kliknij Dalej

Krok 2. Wybierz, jak chcesz skonfigurowaé dziatanie powodujace konwersje
Dziatania powodujgce konwersje mozesz skonfigurowac¢ na 2 sposoby:

Metoda 1. Skonfiguruj konwersje na podstawie adresu URL

Uzyj tej metody, jesli chcesz sledzi¢ jako konwersje wczytanie strony i nie musisz dostosowywac ustawien
pomiaru. Jest to najszybszy i najtatwiejszy sposob konfiguracji dziatania powodujgcego konwersje.
(Implementacja kodu na stronie przy wsparciu programisty)

Metoda 2. Skonfiguruj konwersje recznie (Implementacja przez GTM)

Skorzystaj z tej metody, jesli chcesz sledzi¢ kliknigcia przyciskow lub linkéw albo chcesz dostosowac tag
zdarzenia, dodajac sledzenie wartosci, identyfikatory transakcji lub inne parametry niestandardowe.


https://ads.google.com/
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Google Ads Konwersje

I Podsumowanie

Podsumowanie

+ Nowe dziatanie

powodujgce konwersie

- Pozyskanie klienta

-: Zakup
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o Dodaj dziatania 0

powodujgce konwersje

¢ QB &

_+_

Dodaj dziatanie powodujgce konwersje recznie, podajgc kod

-+ DODAJ DZIALANIE POWODUJACE KONWERSJE RECZNIE

ZAPISZ | KONTYNUUJ T




Wprowadzenie do
Google Ads

Podstawy remarketingu:
Wykorzystanie list
remarketingowych

é\ Google Ads



&\ Google Ads

Remarketing Google Ads umozliwia wywolywanie ponownego zainteresowania firma u potencjalnych klientow poprzez
dodawanie uzytkownikéw witryny lub aplikacji do list remarketingowych a nastepnie kierowania reklamy na odbiorcéw w ramach

tych list.

Przykladowe sposoby korzystania z segmentu odbiorcéw okreslonych na podstawie wtasnych danych w Google Ads:
° Uzytkownicy witryny: Wyswietlanie reklam uzytkownikom, ktérzy wczes$niej odwiedzili witryne.

W przypadku remarketingu w GDN, reklamy bedg wyswietlane w czasie, gdy uzytkownicy przegladajg witryny i korzystaja z aplikacji w sieci
reklamowej. Minimalna liczba cookies na listach dla sieci reklamowej to 100 uzytkownikéw

Mozliwy jest réwniez remarketing w wyszukiwarce. W tym przypadku reklamy wyswietlane sg osobom odwiedzajgcym witryne, kiedy po jej
opuszczeniu szukajg dalszych informacji w Google. Dla remarketingu w wyszukiwarce minimalna wielko$¢ listy to 1000 uzytkownikéw

° Uzytkownicy YouTube: wyswietlanie reklam uzytkownikom, ktérzy weszli w interakcje z filmami lub kanatem w YouTube. W celu konfiguraciji list
odbiorcow opartych o interakcje z YouTube konieczne jest potgczenie kanatu YouTube z kontem Google Ads. Listy te moga stuzy¢ do emisji reklam w
wielu rodzajach kampanii (Search / sie¢ reklamowa / YouTube)

° Kierowanie na liste klientéw: emisja reklam odbiorcom na podstawie przestanej do systemu reklamowego listy z danymi kontaktowymi uzyskanymi
od klientéw. Gdy osoby te sg zalogowane w Google, mozliwe jest wyswietlanie im reklamy w réznych ustugach Google.



N\ Google Ads

Gdzie znalez¢ konfiguracje list remarketingowych?

¢ 4 Google Ads,

513-417-3366 ¥ ‘

Zarzgdzanie odbiorcami

Da Vinci!

1 ) Enhanced by

Q

Szukaj  Raporty

2 c 0O

Narzedz... Odswiez

i ustawi...

Pomoc

Odbiorcy

Segmenty

Twoje analizy
danych

Twoje zrodta
danych

Twoje segmenty danych

Segmenty nie

®

®

Pi imy listy odbiorcow z Unit Anz
1 lipca 2023 r. ustugi w Universal Analytics (
automatycznie skonfigurujemy dla Ciebie nc

Podobni odbiorcy s3 usuwani

0d 1 sierpnia 2023 r. podobni odbiorcy s cé
robi¢. Jesli Twoje grupy reklam uzywaty pod

e Utworz liste remarketingowa

[J Nazwa segmentu A
Nieuzywana ' 3
[ AdwWords optimized st
Combined audience based on available data sources

() Planowanie

Planer skutecznosci

Planer stow kluczowych

Planer zasiggu

Podglad i diagnostyka reklam

Centrum reklam aplikacji

{B Zasoby wspéine

Strategie ustalania stawek

Listy wykluczajacych stow
kluczowych

Listy marek

Budzety wspdlne

Grupy lokalizacji

Listy wykluczen miejsc
docelowych

Biblioteka komponentéw

I Dziatania zbiorcze
« dziatania zbiorcze

Reguly

Skrypty

Przestane pliki

% Pomiar skutecznosci

Konwersje

Google Analytics

Atrybucja

Konfiguracja

Firmowe bazy danych

Menedzer zasad

Dostep i bezpieczeristwo

Potaczone konta

Tag Google

Ustawienia

Google Merchant Center

Dopasowanie tresci

B Patnosci

Podsumowanie

Dokumenty

Promocje

Ustawienia

Weryfikacja reklamodawcy

Zamknij

Zamknij

1ania w Gmailu

nala, by mogia
ietiania reklam

11z1



&\ Google Ads

Przyktadowa konfiguracja segmentéw odbiorcow (przyktad na uzytkownikach witryny)

Q o) LN ® L,l! 868-753-3323 Dawid Cichuta

X 4 Google Ads ‘ Nowy segment odbiorcow: uiytkownicywitryny: 4 Snksj aparty  Narsdr. Powwo Powiadewie et iyl e
i ustawi... nia

Nazwa segmentu
strony - szchio.pl/ komtakt -30 dni

Nadanie odpowiedniej
nazwy jasno okreslajgcej
segment odbiorcow

Uzytkownicy nalezacy do  Wybierz typ uzytkownikéw, z ktérych utworzysz segment. Wiecej informacii o segmentach

segmentu
] Uzytkownicy stron intemetowych v
Czynnosci Uwzglednij osoby, kiére wykonaly nastepujace dziatania
Dzialanie
Odwiedziny na stroni.. v | w ciagu ostatnich | 30 ‘ dni . .
A — Ustawienie sposobu
To dzistanie musi pasowaé do wszystkich parametréw ponizej dZ iatania | ISty
URL strony - I zawiera - 'szchio.pl/news/kontakt + ® .
Warto tworzy¢ oddzielne
Dodaj dziatanie (LUB) || Dodaj dziatanie (ORAZ) listy z doprecyzowaniem
konkretnych sekcji strony
Wyklucz osoby, ktére wykonaty nastepujace dziatania
Mozna tworzy¢ warianty
Dodaj dziatanie X e i
list o roznym okresie
; waznosci cookies
Opcje W_S(e_pnego Wstepnie uzupetnij uzytkownikami z ostatnich 30 dni v
uzupetniania
Opis Dodaj opis segmentu (opcjonalnie) v

Zapisanie ustawien

Segmenty danych musz3 byé zgodne z zasadami dotyczacymi reklam spersonalizowanych i polityka Google w zakresie zgody uzytkownika z UE.




&\ Google Ads

Odbiorcy

Segmenty

Twoje analizy
danych

Twoje Zrodta
danych

Inne mozliwosci konfiguracji segmentow odbiorcow
|

Twoje segmenty danych Segmenty niestandardowe

=

Uzytkownicy witryny
Uzytkownicy aplikacji

Uzytkownicy YouTube ="

a sources

Lista klientow e

Google Analytics —

Kombinacja niestandardowa

Segmenty odbiorcow z

potgczonych list

Typ

Segment zawierajgcy
kombinacje niestandardowa
Utworzone automatycznie

[0}

Rekomendowane mozliwosci
remarketingu na start:

Uzytkownicy witryny: dla poprawnego
dziatania konieczna jest instalacja tagu
remarketingowego Google Ads w
kodzie strony (jako kod HTML lub jako
tagw GTM)

Ustawienia dostepne w zaktadce
“Twoje zrodta danych”

Uzytkownicy YouTube: konieczne jest
potgczenie kont YouTube i Google Ads

Google Analytics - Konfiguracja
remarketingu opartego na listach
Google Analytics wymaga potaczenia
kont Ads i Analytics oraz utworzenia
list remarketingowych po stronie
Google Analytics



2. Reklamy w sieci
wyszukiwania

é\ Google Ads

Planowanie kampanii



Jakie sg cele planowania kampanii?

Gtéwnym celem planowania kampanii w Google Ads jest skuteczne dotarcie do
docelowej grupy odbiorcéw. To znaczy, ze nasze reklamy powinny by¢ widoczne dla oséb
najbardziej zainteresowanych naszym produktem lub ustugg. Dzieki odpowiedniemu
targetowaniu i dobrze dobranym stowom kluczowym, mozemy zapewnié, ze nasza
reklama trafi do oséb o wysokim potencjale konwersiji.



Zrozumienie Celow Biznesowych

Wybierz cel

Wybierz cel, by dostosowac wyglad i dziatanie reklamy do celow i ustawien, ktore sprawdza sie najlepiej w przypadku Twojej kampanii

©

Sprzedaz

Zwieksz sprzedaz online,
w aplikacji, przez telefon lub
w sklepie tradycyjnym

«{:
Swiadomosé i zasieg marki

Docieraj do szerokiego kregu
odbiorcow i zwiekszaj u nich
Swiadomos¢ swojej marki

o)

n

Potencjalni klienci
Pozyskuj kontakty do
potencjalnych klientéw i inne
konwersje, zachecajac
uzytkownikow do podjecia
dziatania

B

Promowanie aplikacji

Zwieksz liczbe instalacji Twojej
aplikacji, zaangazowan
i wczesniejszych rejestracji na nig

g
.

Ruch w witrynie

Spraw, by Twoja witryne
odwiedzaty odpowiednie osoby

0

Wizyty w lokalnym sklepie
stacjonarnym i promocje
Zwigksz liczbe wizyt w lokalnych

sklepach, restauracjach iu
dealerow.

<

Rozwazenie zakupu produktu
danej marki
Zachec¢ uzytkownikéw do

zapoznania si¢ z Twoimi
produktami i ustugami

L

Utworz kampanie bez
korzystania z podpowiedzi
dotyczacych celu

Wybierz typ kampanii bez
korzystania z rekomendacji opartych
na Twoich celach.




Planowanie budzetu w Search - Prognhoza

5 1 ) Enhanced by Q m Q c @ -cl

X 4 Google Ads ‘ Plan stow kIUCZOWyCh a Da Vincit Szukaj Raporty Narzedz.. Odswiez Pomoc Powiadomie
i ustawi... nia
) . Wersja robocza planu Strategia ustalania stawek
Propozycje stow
Kluczowych Plan od sty 16,2024, 4 PM, GMT+01:00 /2 ] o w m K2
CPC ustawiany samodzielnie v

Prognoza
Plan stow @ Polska Fa Wszystkie jezyki ‘ 2 Google ‘D ‘ 1-291ut2024 =
kluczowych

Zapisane stowa

kluczowe
R Prognozy odzwierciedlaja zmiany na rynku
N\ e

Wykluczajace Prognozy sa aktualizowane codziennie na podstawie danych z ostatnich 7— 7S
stowa kluczowe " . [ ]

10 dni. Prognozy uwzgledniajg wptyw zmian, ktére zachodza na rynku w tym A

okresie. Prognozowanie dotyczgce sezonowosci rowniez zostato dostosowane,

by uwzgledni¢ zmiany zachodzace na rynku.

Wigcej informacji  Zamknij

W ramach planu mozesz uzyska¢ 3 konwersje za 49 zt imaks. CPC w wysokosci 5zt @
Szacowany wspoétczynnik konwersji: 3,83%

Wyprobuj i okreslania stawek, by up |

ie stawek i znalez¢ najlepsze CPC Edytuj  Wiecej informacji

Konwersje Sr.CPA Kliknigcia Wyswietlenia Koszt CTR Sr.cPC

3 18zt 73 363 49 zt 200% 067z + >

Budzet dzienny: 2,99 zt

[ Ocer te prognoze



Znaczenie celow w kontekscie strategii reklamowej:

e Dopasowanie celéw do strateqii
e Wptyw celow na wybor kanatdw i taktyk
e Elastycznosc¢ i dostosowanie



Dtugoterminowe Planowanie i Elastycznosc

e Adaptacja do zmieniajgcego sie rynku: Firmy muszg by¢ gotowe do
dostosowywania swoich celdw i strategii w odpowiedzi na zmiany w rynku,
technologii oraz zachowaniach konsumentéw.

e Planowanie diugoterminowe: Pomimo ze kampanie Google Ads czesto sg
optymalizowane w krétkim okresie, wazne jest, aby miec réwniez
dtugoterminowg perspektywe i planowaé¢ kampanie w kontekscie ogdlnych
celéw biznesowych i marketingowych firmy.



Badanie Stow Kluczowych

e Narzedzia do badan stéw kluczowych (np. Planer stéw kluczowych Google).
e Jak wybra¢ odpowiednie stowa kluczowe (wolumen wyszukiwan, konkurencja, zwigzki z produktem/ustuga).
e  Roznica miedzy stowami kluczowymi o duzej i niskiej konkurenciji.

Poznaj nowe stowa kluczowe X

Zacznij od stéw kluczowych Zacznij od witryny

Wpisz produkty lub ustugi blisko zwigzane z Twojg firma

Unikaj zbytnich szczeg6tow i uogoinien. Na przykiad: ,jedzenie z
dostawa” to lepsza opcja dla firmy oferujgcej dostawe positkow
niz ,jedzenie”

Q Jzyj fraz takich jak ,jedzenie z dostawa” lub ,skdrzane buty”

X polski (domysiny) © Polska Wiecej informacii

Podaj adres witryny, aby odfiltrowac niepowigzane stowa kluczowe 0]

., Wykorzystanie witryny spowoduje odfiltrowanie ustug,
GD https:// produktow i marek, ktérych nie oferujesz




Jak stworzyc¢ efektywna reklame? Na co zwrocic
uwage?

e  Zasady tworzenia przekonujgcych reklam tekstowych.
e  Wykorzystanie rozszerzen reklamowych.
e Testy A/B dla optymalizacji tresci reklam.



Zasady tworzenia przekonujgcych reklam
tekstowych

Jasny i zwiezty przekaz
Zachecajgce nagtowki
Unikalna propozycja wartosci
Wezwanie do dziatania



Rozszerzenia reklam:

Rozszerzenia linkdw do stron
Rozszerzenia snippetow strukturalnych
Rozszerzenia lokalizaciji

Rozszerzenia opinii



Testy A/B dla optymalizacji tresci reklam

e Cotosatesty A/B?
e Jak przeprowadzi¢ testy A/B?



Targetowanie i Lokalizacja reklam

e Targetowanie geograficzne i demograficzne.

e Personalizacja reklam na podstawie zachowan i zainteresowan
uzytkownikow.

e Wykorzystanie targetowania na podstawie urzgdzen.



2. Reklamy w sieci
wyszukiwania

Tworzenie kampanii N Google Ads



N\ Google Ads

4 Google Ads

Enhanced by

Nowa kampania 9 Da Vincit

Jaki jest cel Twojej kampanii?

Wybierz cel

Wybor celu kampani - Gléwne ustawienie definujgce dalsze mozliwosci konfiguracji

QA wW ]

Szukaj  Raporty  Narzedz..

i ustawi...

Wybierz cel, by dostosowac¢ wyglad i dziatanie reklamy do celow i ustawien, ktore sprawdzg si¢ najlepiej w przypadku Twojej kampanii

o

Sprzedaz

Zwigksz sprzedaz online,
w aplikacji, przez telefon lub
w sklepie tradycyjnym

<
Swiadomosé i zasieg marki
Docieraj do szerokiego kregu

odbiorcéw i zwigkszaj u nich
$wiadomosé swojej marki

oy
=
Potencjalni klienci

Pozyskuj kontakty do potencjalnych
klient6w i inne konwersje,
zachecajac uzytkownikéw do
podjecia dziatania

g

Promowanie aplikacii

Zwigksz liczbe instalacji Twojej
aplikacji, zaangazowan
i wezesniejszych rejestraci na nig

B
Ruch w witrynie

Spraw, by Twoja witryne odwiedzaly
odpowiednie osoby

9

Wizyty w lokalnym sklepie
stacjonarnym i promocije
Zwigksz liczbe wizyt w lokalnych

sklepach, restauracjach iu
dealerdw.

Q

Rozwazenie zakupu produktu
danej marki
Zacheé uzytkownikéw do

zapoznania sig z Twoimi
produktami i ustugami

@

Utwoérz kampanig bez
korzystania z podpowiedzi
dotyczacych celu

Wybierz typ kampanii bez korzystania

2 rekomendacii opartych na Twoich
celach

[©)

Pomoc

a

Powiadomie
nia



Google Ads

Enhanced by

4 Google Ads | Nowa kampania Hnavinci!

Wybierz typ kampanii

Sie¢ wyszukiwania

W odpowiednim momencie wychodz
w wyszukiwarce Google naprzeciw
klientom o sprecyzowanych zamiarach
zakupu

Wideo

Docieraj do widzéw w YouTube
i zyskuj konwersje

Generowanie popytu

Wyswietlaj reklamy w YouTube,
Gmailu, na kartach Discover
i winnych miejscach

Wybor rodzaju kampani

Performance Max

Dotrzyj do odbiorcow we
wszystkich ustugach Google za
pomoca jednej kampanii. Jak to
dziata

Promujaca aplikacje

Zwiekszaj liczbe pobran swojej
aplikacji oraz zaangazowanie w niej

Sie¢ reklamowa

Docieraj do klientéw w ponad
3 milionach witryn i aplikacji dzigki
interesujgcym kreacjom

Inteligentna

Docieraj do klientéw za pomoca
kompleksowego rozwigzania
przeznaczonego dla matych firm

a @ K

Szukaj Raporty Narzedz...

i ustawi...

Produktowa
Wyswietlaj swoje produkty

klientom, ktérzy przegladaja towary
w internecie

Hotel

Promuj swoje hotele
w wyszukiwarce i Mapach Google

®

Pomoc

fal

Powiadomie
nia



.\ Goo gl e Ads Wybor celu kampani - Konwersje brane pod uwage w optymalizacji kampanii

Uzywaj tych celow konwersji do optymalizowania skutecznosci kampanii
Przejrzyj swoje cele w tej kampanii

Dziatania powodujace

Cele konwersj Zrédio konwersiji
konwersje

@ Przestania formularzy kontaktowych Witryna A 1 dziatanie



&\ Google Ads

Dalsze ustawienia

Wybierz wyniki, ktore chcesz uzyskac w tej kampanii @

Wizyty w witrynie

GD www.przyktadowastrona.pl

[0 Potaczenia telefoniczne

[0 Pobrania aplikacji

Nazwa kampanii

Search - Kampania A




&\ Google Ads

Okreslanie stawek

Enhanced by Q El q @ Q

X 4 Google AdS NOWB kampan'a g Da Vincit Szukaj Raporty Narzedz... Pomoc Powiadomie
i ustawi... nia

@ szukej Okreslanie stawek

O Okreslanie stawek ;
Okreslanie stawek A

Okreslanie stawek
Na czym chcesz sie skupi¢? @
Pozyskiwanie klientow — 9
Klikniecia v

QO ustawienia kampanii
O siowa Kiuczowei reklamy D Ustaw limit maksymalnej stawki za klikniecie
O Budzet
Efektywniej ustalaj stawki, korzystajac ze strategii Maksymalizacja liczby konwersji: Uzyskaj wigcej konwersji dzieki strategii w 4
O sprawdz & petni automatycznego okreslania stawek @ t

Alternatywne strategie, takie jak strategia portfolio ustalania stawek, beda dostgpne w ustawieniach po utworzeniu kampanii

Pozyskanie klienta A

D Ustalanie stawek tylko dla nowych klientéw DomysInie Twoja kampania ustala réwne
stawki dla nowych i obecnych klientéw.
Mozesz jednak skonfigurowac ustawienia
pozyskiwania klientow tak, aby
optymalizowa¢ kampanig pod katem
pozyskiwania nowych klientéw. Wiecej
informacii

Ta opcja ogranicza wyswietlanie reklam tylko do nowych klientow, niezaleznie od strategii ustalania stawek




Ustawienia kampanii

Ustawienia kampanii

Aby dotrze¢ do wiasciwych 0séb, zacznij od wyboru kluczowych ustawien kampanii
Sieci

Sie¢ wyszukiwania

Reklamy moga wyswietlac sie obok wynikéw wyszukiwania Google oraz w innych witrynach Google, gdy uzytkownicy
wyszukujg hasta powigzane z Twoimi stowami kluczowymi.

[:] Uwzglednij partneréw w sieci wyszukiwania Google @
Sie¢ reklamowa

tatwy sposob na uzyskiwanie dodatkowych konwersji przy kosztach nizszych niz w wyszukiwarce (lub zblizonych) dzieki
uzyciu budzetu niewykorzystanego w sieci wyszukiwania.

Uwzglednij sie¢ reklamowa Google @




Lokalizacje

Wybierz lokalizacje, na ktére chcesz kierowaé reklamy @

@ Wszystkie kraje i terytoria

O Polska

(O wpiszinng lokalizacje

v Opcje lokalizacji

Jezyki

Wybierz jezyki, ktorymi postuguja sie Twoi klienci. @

Q Zacznij pisac lub wybierz jezyk

polski X

Segmenty odbiorcow Wybierz segmenty odbiorcow, ktore chcesz dodac do kampanii.

Stowa kluczowe
w dopasowaniu

przyblizonym

Stowa kluczowe w dopasowaniu przyblizonym uzywane w potagczeniu z i n stawek pomagajg Ci osiggac cele kampanii. Uzycie
stow kluczowych w dopasowaniu przyblizonym w catej kampanii zapewnia spojnosc i daje dostep do dodatkowych ustawieri, np. do ograniczen
dotyczacych marki. Wiecej informacji o stowach kluczowych w dopasowaniu przyblizonym

L
gentnym ok

O Wiacz: uzywaj stow kluczowych w dopasowaniu przyblizonym w catej kampanii

@ Wytacz: uzywaj dopasowania stow kluczowych



Reklamy

A
O Dodaj nagiéwii  Wyswietl propozyc
- . Skutecznost [®) Uwzglednij popularne siows
< > Dodaj lfoncow'y URI._. ah'ryzobaczyc reklamy Wyswietl progazycje
sugestie nagiowka i opisu =
Niekompletna () Uty urikalnych nagidwks e ol
O uzyj unikalnych tekstéw Wy propazyc)
Podglad < > 1[1] g 0O wyrdznij rexiame @i

Koncowy URL (3 A

Koficowy URL / o \

2acze or uZywany do sugercwania nagidwikdw i
opiséw

2poncorowane

® wwscxampiecoms

Sciezka wyswietiania & A Nagiowek 1 - Nagtowek 2

I o Tekst reklamy 1. Tekst reidamy 2. Typy: Podzemny

WiW-exampe: Sptyw Sztolniy, Podziemne Krélstwo Maszyn, Mroki
Kopaini, Zwied zanie Kopaln Guido, Podzemna

/ ! Szychta, Orogs Gomika, Uradzinyg na grubie, Misja

Ratownicza, Rodzinna Szychta.

o35 015
Kopalna Guida Sztolnia Krolowa Luiza
R, Potaczenia @ & %, Zsdzwor pod numer 728 408 122
Dodaj numer telefonu
Zabrze - 3 Maja 93
L pofsczenia nz poziomie kontz M :
-+ Potaczenia
Nagiowki Wys'wietl R Weym pocgly L_' wy L .i, siep -:J-‘ Ty rorzan zJTwoid:_ penentéw. Nie
& 015 propozycje ieag Zaschy magy sie wy w j koiej wiee
¥ upewnij sig, Ze majg sens seinie lub w poly 7 Z innymi P i) i nie 3
naszych zasad ani lokalnego prawa. W niektérych formatach rekiam tekst moze zostad skedcony.
‘ Naghowek

’ Mozesz zadbad o to, by w rekiamie pojawil sie konkretny tekst. Wieces informaci




2. Reklamy w sieci
wyszukiwania

é\ Google Ads

Monitorowanie i
Optymalizacja Kampanii



Narzedzia monitorowania wynikow np. Google
Analytics

Google Analytics - umozliwia uzytkownikom zbieranie i analizowanie szczeg6towych danych o
ruchu na stronie internetowej (i/lub w aplikacjach).

Dzieki niemu mozna sledzié¢, skad przychodzg odwiedzajacy, co robig na stronie, jak dtugo na
niej przebywajg oraz jakie dziatania podejmujg. System Google Analytics oferuje metryki
odmienne od Google Ads. Dzieki nim mozemy w bardzo szczegdétowy sposob analizowac
zachowania uzytkownikéw przebywajgcych na naszej stronie.



Kluczowe wskazniki
efektywnosci (KPIs): CTR, CPC,
ROAS.



Optymalizacja reklam w Sieci Wyszukiwania (Search)

° Dobér stéw kluczowych: Skutecznosc
kampanii w Sieci Wyszukiwania zalezy od
wyboru odpowiednich stéw kluczowych.
Powinny one odzwierciedla¢ intencje
uzytkownikow, ktorzy szukajg Twoich
produktow lub ustug. Google Ads oferuje
narzedzia do badania stéw kluczowych, ktére
mogg pomaoc w optymalizacji.

° Stosowanie modyfikatoréw stéw
kluczowych: Modyfikatory stéw kluczowych,
takie jak "doktadne dopasowanie" czy
"szerokie dopasowanie modyfikowane",
pomogg Ci lepiej kontrolowac, na jakie
zapytania Twoja reklama ma sie pojawiac.
Wyrézniamy 3 rodzaje dopasowania
przyblizone, do wyrazenia, Sciste.

° A/B testing: Przeprowadzanie testéw A/B na
Twoich reklamach moze poméc Ci dowiedzieé N
sie, jakie nagtéwki, opisy i wywotania do
dziatania sg najskuteczniejsze.



3. Kampanie w sieci
reklamowej

é\ Google Ads

Konfiguracja kampanii
GDN



Podstawy Sieci Reklamowej Google (GDN):

GDN to rozlegta siec stron internetowych, aplikacji i innych cyfrowych platform,
gdzie mozna wyswietlac reklamy graficzne, wideo i inne formy reklam

interaktywnych.



Ustawienia kampanii
Lokalizacje

Viybierz lokalizacje, na ktdre cheesz kierowaé reklamy @

(@ Wszystkie kraje i terytoria

QO Poiska

O Wpisz inng lokalizacje

v Opcje lokalizacji

Jezyki

Viybierz jezyki, ktorymi postugujg sie Twoi klienci. @

Q Zacznij pisaé lub wybierz jezyk

polski X

£x Wiecej ustawien

Rotacja reklam Optymalizuj: wybieraj najskuteczniejsze reklamy
Harmonogram reklam Caty dzien
Urzadzenia Wyswietlaj na wszystkich urzagdzeniach
Opcje adresu URL %
i Z Brak ustawionych opcji
kampanii
Reklamy dynamiczne Brak pliku danych

Daty rozpoczecia i zakonczenia Data rozpoczecia: 16 stycznia 2024  Data zakonczenia: Nie ustawiono

Wykluczenia tresci Wyswietlaj reklamy we wszystkich typach tresci




3. Kampanie w sieci
reklamowej

é\ Google Ads

Grupy Docelowe: jak
definiowac i
segmentowac?



Kierowanie

Kierowanie zoptymalizowane zostato skonfigurowane o
Zoptymalizowane kierowanie pozwala uzyskac lepsze wyniki w realizacji celu (widoczne wyswietlenia) dzieki wykorzystaniu e ‘f 0
informacji dotyczacych np. strony docelowej i komponentow. Mozesz z tego zrezygnowac lub przyspieszy¢ optymalizacje, j‘ D,

dodzjac kierowanie. Wiecej informacji

@ Dodaj kierowanie

Segmenty odbiorcow Proponuj, kto powinien widzie¢ Twoje reklamy @

Dane demograficzne Sugeruj uzytkownikow na podstawie wieku, ptci, statusu rodzicielskiego lub dochodu gospoda... €
Stowa kluczowe Sugeruj hasta powigzane z Twoimi produktami lub ustugami, zeby kierowac reklamy na odpowi.. !
Tematy Proponuj strony internetowe, aplikacje i filmy na okreslony temat @

Miejsca docelowe Sugeruj witryny, filmy lub aplikacje, w ktorych chcesz wyswietlac reklamy @



Ustawienia reklamy

Jakie formaty?

Informacje na temat rozmiaréw
formatow grafik:
https://support.google.com/google-ad
s/editor/answer/57755?hl=pl#zippy=
%2Creklamy-displayowe

' < > (@ Dodaj koricowy adres URL

Koncowy URL (&

@ Skutecznosc reklamy (O Obrazy O Nagiéwk
=

Nieskompletna O Famy (O Teksty rexlamy

Podglad

Witryny i aplikacje YouTube i Gmail

Obrazy (3

-+ Obrazy

Wymagany

Wymagany jest

Logo @

Z/ Edytuj

Wideo

+ wideo

Nagtowki ()

Sugerowane nagiowki Wiecej propozycji

@ Nie mamy teraz zadnych propozycji.

zlnie 13 obrazow Wiecej informacji

-+ Nagiowek

@ Aby wyswietlic podglad tej reklamy, dodaj koncowy
adres URL, nazwe firmy, 2 obrazy, 1 naghowek
i1tekst reklamy

Dodaj
komponenty do
reklamy.
Wiecej informacji


https://support.google.com/google-ads/editor/answer/57755?hl=pl#zippy=%2Creklamy-displayowe
https://support.google.com/google-ads/editor/answer/57755?hl=pl#zippy=%2Creklamy-displayowe
https://support.google.com/google-ads/editor/answer/57755?hl=pl#zippy=%2Creklamy-displayowe

3. Kampanie w sieci
reklamowej

é\ Google Ads

Optymalizacja Kampanii
GDN: Praktyczne
wskazowki



&\ Google Ads

Optymalizacja reklam GDN (Google Display Network):

e Retargeting: Wykorzystanie retargetingu (remarketingu) w GDN
pozwala na ponowne dotarcie do osob, ktore juz odwiedzity Twojg
strone lub aplikacje.

e Selekcja miejsc wyswietleh: Wybieraj miejsca, na ktérych Twoja
reklama ma sie pojawiac, w oparciu o dane demograficzne,
zainteresowania uzytkownikéw i tematy strony.

e Optymalizacja grafik: Regularne testowanie i optymalizacja Twoich
obrazow i tekstow reklam moze pomoéc zwiekszyc ich skutecznosc.



4. Kampanie Wideo

é\ Google Ads

Rodzaje formatow
reklamowych



Google Ads umozliwia rowniez tworzenie reklam wideo, ktére sg wyswietlane przed, w trakcie lub po
filmach na YouTube. Reklamy te mogg przyjmowac rézne formaty:

e Reklamy In-Stream mozliwe do pominiecia

e Reklamy In-Stream niemozliwe do pominiecia
e Reklamy wideo In-Feed.

e Bumpery reklamowe

e Reklamy Out-Stream

e Reklamy w banerze masthead



Reklamy In-Stream mozliwe do pominiecia




Reklamy In-Stream niemozliwe do pominiecia

3 YouTube




Reklamy wideo In-Feed

u ——




Bumpery reklamowe

3 YouTube




Reklamy Out-Stream




Reklamy w banerze masthead




4. Kampanie Wideo

é\ Google Ads

Tworzenie Kampanii
Wideo



Wybierz podtyp kampanii

@ Wyswietlenia filmu Nowe @
Zwigksz liczbe wyswietlen i zaangazowanie w przypadku osob, ktdre s3
bardziej skionne do rozwazenia zakupu produktow Twojej marki. Placisz tylko
wiedy, gdy ktos zdecyduje sie obejrzec Twoja reklame. Reklamy moga sie
wyswietlaé jako mozliwe do pominigcia reklamy In-Stream, reklamy In-Feed i
reklamy w Shorts. Wiecej informacji

(O Skuteczny zasieg
Uzyskaj jak najwiekszy zasieg w ramach budzetu, uzywajgc bumperow, reklam
In-Stream mozliwych do pominiecia, reklam In-Feed i reklam w Shorts.
Wiecej informacji

(O Docelowa czgstotliwosé

Docieraj do uzytkownikow wiecej niz raz dzieki reklamom In-Stream mozliwym
i niemozliwym do pominigcia oraz bumperom reklamowym. Wiecej informacji

O Reklama In-Stream niemozliwz do pominiecia

Przedstawiaj caly przekaz reklamowy w maksymalnie 15-sekundowych
rekiamach in-Stream niemozliwych do pominiecia. Wiecej informacji

(O Zachecanie do konwersji
Uzyskaj wiece] konwersji dzieki reklamom wideo, ktore zachecaja
uzytkownikow do wartosciowych interakcji z Twojg firmg. Wiecej informaciji

(O sekwencja reklam
Opowiedz swojg historie, wyswietlajgc reklamy w okreslonej sekwencji
pojedynczemu uzytkownikowi. MozZesz uzy¢ reklam In-Stream mozliwych do
pominiecia, reklam In-Stream niemozliwych do pominiecia lub bumperdw
reklamowych albo kombinacji tych rodzajow reklam. Wiecej informaciji

QO Audio
Wykorzystaj rekiamy audio, by dociera¢ do odbiorcow, gdy stuchajg nagran w
YouTube. Wiecej informacji

(O Zzangazowania w YouTube MNowe
Zwiekszaj liczbe subskrypcji i zaangazowanie na swoim kanale w YouTube
dzieki wyswietlaniu reklam wideo zachecajgcych do wartosciowych interakeji.
Wiecej informacji




Utworz reklamy wideo Pomin tworzenie reklamy (opcja zaawansowana) &

Utworz co najmniej jedng reklame teraz lub pomin ten krok i utworz jg pozniej. Kampania bez co najmniej jednej reklamy nie bedzie dziafac.

Twoj film w YouTube

Dodaj maksymalnie 3 filmow. Aby poprawic skutecznosc
kampanii, uZyj filmow w réZnych orientacjach

Q_ Wyszukaj film lub wklej URL z YouTube

Wymagane

D YouTube

Jesli Twoj film nes jeet przecnowywany na serwerze YouTube, otworz YouTube, by go przesiac.




4. Kampanie Wideo

é\ Google Ads

Optymalizacja reklam na
YouTube



&\ Google Ads

Optymalizacja reklam wideo na YouTube:

® Diugosé filmow: Diugosc filmu powinna by¢ dostosowana do rodzaju reklamy.
Na przyktad, dla reklam Bumper powinno to by¢ 6 sekund, dla InStream moze
to by¢ dtuzszy czas.

® Dobdr publicznosci: Dostosuj swoje reklamy do odpowiedniej publicznosci,
korzystajgc z narzedzi targetowania demograficznego, geograficznego i
interesow.

® CTA (Call to Action): Zawieraj silne wezwania do dziatania, ktére zachecg
widzow do odwiedzenia Twojej strony lub wykonania innej pozgdanej akcji.



5. Dobre praktyki!

Dodatkowe pytania? .\ Google Ads



&\ Google Ads

Dobre praktyki:

e Dbatos¢ o nazewnictwo kampanii - Przemys$lane nazywanie nowych kampanii reklamowych
utatwi analize i zarzgdzanie

e Weryfikacja stéw kluczowych - Przed uzyciem stowa kluczowego warto doktadnie sprawdzic¢
jego potencjat i cene za klikniecie

e Wykorzystanie potencjatu reklamowego - warto wykorzystywac¢ w swojej strukturze
reklamowej zaréwno reklamy w wyszukiwarce jak rowniez inne rodzaje kampanii (display/video)

e Regularne monitorowanie i analiza wynikéw kampanii

e Analiza rezultatow prowadzonych kampanii w Google Analytics - weryfikacja zachowania
uzytkownikéw na stronie (wsp. odrzucen; % wyjs¢; strony/ekran; czas na stronie)



Dziekuje za uwage!

THANK YOU

W razie dodatkowych pytan, napisz e-mail: cichutadominika@icloud.com, cichutowna@gmail.com


mailto:cichutadominika@icloud.com
mailto:cichutowna@gmail.com

